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Links

Mads proces
https://process.staalmedie.dk/

Teodor proces
https://proces.designedbyravn.com/

Frederik proces
https://enthusiastic-time-640368.framer.app/

Github
https://github.com/MadsStaalMedia/Semester3Projekt

Spil index
https://svenborgbraetspilindex.web.app/
https://svenborgbraetspilindex.web.app/managegames

Dokumentar
https://www.youtube.com/watch?v=jyu8wviwinY

Instagram Reels

Reel I: https://www.instagram.com/reel/DYZ596MC5t-/
Reel 2: https://www.instagram.com/reel/DYj0ptGiGVvR/

Reel 3: https://www.instagram.com/reel/DYI99cMDAT;/
Reel 4: https://www.instagram.com/reel/DYoilVoDB7C/

Metodeliste

Frontend

WBS

Database og storage

API

Dynamic JS Framework VueJsS

Content

Storyboard til content skydning

The Marketing Funnel - Metrics Mapping
Multi Channel Media

Brand Stories

Brand Identitet

Indholdsramme & Indholdskoncepter
STEPPS

SoMe Audit

Cinematography & VFX

Copywriting

Colour Correction & Grading

Generelt

SCRUM — KANBAN

KWHL

VPC & BMC

Spergeskema

SEO

Interessent -og Risikoanalyse
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Davinci Resolve, Vue3, Github, Visual Studio Code, Windows Powershell, Figma, Firebase, Google

Meet, Discord, Sony a6400, Softbox, Lav Mic.
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VELKOMMEN

Denne rapport omhandler udviklingen af content og visuel identitet,
samt en hjemmmesideudyvidelse til Svendborg Broetspilscafé med
fokus p& at skabe mere opmcerksomhed omkring caféen pd sociale
medier. Projektet tog udgangspunkt i problemstillingen: Hvordan kan
vi skabe en Igsning, der hjcelper Svendborg Broetspilscafé med at
ramme sin malgruppe med minimal arbejdsbyrde for ejeren?

Mdalgruppen var primcert personer i alderen 24-35 &r, som sgger
sociale oplevelser og hyggelige feellesskaber. For at ramme

malgruppen blev der udviklet Instagram Reels med fokus pd
autentisk og engagerende content, der kunne styrke caféens
synlighed online. Derudover blev der udarbejdet brand guidelines for
at skabe en mere sammenhaengende visuel identitet samt designet
en sorteringsside til hjemmesiden med fokus pd brugervenlighed og
overblik.
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HEJ!
VIERTEAM 4

Dette projekt er udviklet af et tvaerfagligt team med fokus pé branding,
content creation og digital design. Gennem samarbejde

har vi arbejdet med at skabe en lgsning, der styrker Svendborg
Broetspilscafés digitale tilstedevcerelse og formidler caféens feellesskab og
identitet online.
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UDFORDRINGEN

Vi identificerede et behov for at styrke caféens digitale
tilstedevcerelse og skabe mere opmaerksomhed omkring 3-‘?37."
brandet pd sociale medier. Selvom caféen allerede ghs. vishinger
tilbyder en social og hyggelig oplevelse fysisk, manglede
denne stemning at blive formidlet tydeligt -og ensformet
pd online platforme.

Derudover var det vigtigt, at lasningen ikke krcevede 2.000
ungdvendigt meget tid eller arbejde fra ejerens side. gns. visninger
Derfor arbejdede vi med at udvikle content og visuelle
lzsninger, som bdde kunne skabe engagement hos
malgruppen og samtidig voere realistiske at vedligeholde
i hverdagen.

Da mdlgruppen primcert bestdr af 25-35-drige, blev
sociale medier og iscer korte videoformater en central del
af lgsningen, da denne type content i hgj grad proeger
malgruppens mdde at opdage nye steder og oplevelser

pa.




VIGTIGE
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VIGTIGE
FINDINGS

Gennem research, spgrgeskemaundersggelser og analyse af konkurrenters sociale
medier identificerede vi flere centrale indsigter, som blev afgerende for udviklingen af
lasningen.

En af de vigtigste indsigter var, at mdlgruppen i hgj grad forbinder broetspilscaféer med
fysisk socialt samvcer, feellesskab og hygge. Flere respondenter fremhoevede veoerdien i
at mgdes fysisk og koble af fra digitale platforme, hvilket gjorde bekcempelse af
ensomhed og folelsen af foellesskab til en central del af brandets identitet og budskab.
Derudover viste analysen af konkurrenter, at korte og engagerende videoer pd sociale
medier skaber hgj roekkevidde og opmaerksomhed omkring caféoplevelsen. Scerligt
autentisk og stemningsbaseret content performer godt blandt mdlgruppen og bidrager
til starre synlighed online.

Vores sekundcere research omkring viralt content understgttede ligeledes, at korte
videoformater som Instagram Reels er effektive til at skabe reach og engagement hos
yngre mdlgrupper.

Samtidig viste b&de research og konkurrentanalyse, at en oversigt over caféens
broetspil fungerer som en tydelig industristandard. Dette skabte grundlaget for
udviklingen af sorteringssiden p& hjemmesiden, som ger det lettere for brugerne at
skabe overblik over caféens spiludvalg.
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2026

Op mod 42% af 25-35 drige
oplever moderat eller svaer
ensomhed

Videoer, der indeholder
humor, har 43% stgrre
sandsynlighed for at
blive delt organisk.

Af braetspilscaféer pa fyn,
har et velfungerende
spilkatalog pa deres
hjemmeside

1O
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LOSNINGEN

Med udgangspunkt i vores research og findings udviklede vi en samlet Igsning, der
skulle styrke Svendborg Breetspilscafés digitale tilstedeveoerelse og skabe storre
opmaerksomhed omkring caféens brand. Lesningen blev udviklet med fokus pd at
skabe engagerende content til mdlgruppen samtidig med, at den skulle voere
realistisk og nem at vedligeholde for ejeren.

Content Strategi

Som en del af lgsningen udviklede vi et content framework med fokus pé at skabe
brand awareness og @ge caféens synlighed lokalt i Svendborg. Da caféen stadig
befinder sig i en opstartsfase, blev strategien udviklet med fokus p& raekkevidde,
genkendelighed og engagement pd sociale medier.

Strategien tog udgangspunkt i malgruppen pd& 25-35 ar, som i hgj grad seger
autentiske oplevelser, socialt samveer og alternativer til traditionelle sociale
aktiviteter.

Derfor blev det vigtigt at positionere Svendborg Broetspilscafé som et moderne og
inkluderende fcellesskab fremfor en klassisk “ngrdet” broetspilscafé.

Instagram blev valgt som den primcere platform med fokus pé korte videoformater
og Instagram Reels, da research viste, at denne type content performer stoerkt
blandt mdélgruppen. Contentet blev opdelt i to centrale kategorier:
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LOSNINGEN

Der er benyttet et
skarpt hook indenfor
3 sekunder

| denne video er humor
benyttet centralt
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Brand message og stemningsbaseret content

Denne del af contentet fokuserede p& caféens identitet, foellesskab og sociale
veerdier. Her blev der arbejdet med autentiske og atmosfceriske videoer, som
understgotter caféens mission om at skabe fysisk socialt samveer og bekcempe
digital ensomhed.

Facebook fungerede samtidig som en mere praktisk platformm med fokus pd
events, information og booking, mens Instagram blev brugt som den primcere
kanal til awareness og brandopbygning.

Viralt og humoristisk content

Denne type content havde fokus p& at skabe raekkevidde og lokal genkendelighed
gennem humor, relaterbare situationer og lokale referencer fra Svendborg.
Formdlet var at skabe opmaerksomhed og f& malgruppen til at stoppe op i deres
feed.
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LOSNIN
GEN

Instagram Feed: Video-fokuseret content
strategi.

Instagram feedet bruges udelukkende til at fange nye
@jne og opbygge brandets personlighed.

Ingen grafikker, ingen kedelige infoposts. Kun to typer
videoindhold

Sgjle

Det Virale Potentiale

Intention

At knoekke algoritmen lokalt og
skabe genkendelighed. Folk i
Svendborg skal stoppe med at
scrolle, fordi de ser noget sjovt, der
relaterer sig til deres venskaber,
datingliv eller det at bo i byen.

Indholdet

Humoristiske sketches med Jakub,
relaterbare situationer (f.eks. den
ddrlige taber, parterapi over et
broetspil), eller lokale referencer
(f.eks. "Nar det regner i Svendborg,

og man ikke gider g& pd& bodega").

TONE OFVOICE
Hgj energi
Humoristisk
Selvironisk
Uformel.

Contentet skal foles som en ven, der tager gas
pd sig selv

2026

Sgjle 2

Brand Message & Vibe

Intention

At give folk en grund til at komme.
Det skal vise caféens sjcel og
italescette mcoerkesagerne: at
bekcempe digital ensomhed og
skabe cegte, analogt samvecer.

Indholdet

Atmosfcerefyldte videoer. Jakub,
der taler direkte til kameraet om,
hvorfor han startede caféen, eller
videoer, der viser kontrasten
mellem at stirre ind i en
telefonskcerm og det at grine over
et spil med vennerne. Fokus er p&
den varme, hyggelige og
inkluderende stemning.

TONE OF VOICE
Autentisk
Passioneret

Varm
Imgdekommende

Contentet skal feles som at, her er alle
velkomne, prcecis som de er



Klientrapport

LOSNINGEN

Facebook er caféens praktiske fundament. Her lander folk, ndr Instagram har gjort dem
nysgerrige.

Alt videoindhold fra Instagram lander automatisk her. Det sikrer, at Facebook-feedet altid ser
levende ud og viser caféens personlighed. Dette er stedet for den hdrde konvertering. Her oprettes
alle events (Quiz-aftener, Single-events, Turneringer) som officielle Facebook Begivenheder.

Nd&r videoerne optages, skal der geres brug af lokale hooks. Fordi Svendborg broetspilscafé er den
eneste broetspilscafé i Svendborg, hvilket er en enorm fordel i at noevne byen eller lokale
foenomener i de forste 2 sekunder af videoerne.

Eksempel pa lokalt hook: "Hvis du bor i Svendborg og mangler et sted til din naeste date...”

Eksempel pd relaterbart hook: "Vi kender alle den ven, der odelaegger stemningen i spil..."”

Dette framework skaber en enkel og overskuelig contentretning i caféens opstartsfase med fokus
pd to centrale elementer: underholdende og relaterbart indhold, der skaber opmaerksomhed og
reach (70%), samt stemningsfuldt content, der formidler caféens feellesskab og varme atmosfcere
(30%).

Mdlet er at bruge videoindhold til b&de at skabe lokal genkendelighed og opbygge en
folelsesmcaessig relation til mdlgruppen, mens Facebook fungerer som den praktiske platform for
events, information og booking.
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Vi har i designet en side der giver en oversigt over broetspilscaféens
spiludvalg. Dens formdl er farst og fremmest at tiltroekke mulige kunder, der er
usikre pd om cafeen tilbyder spil de interesserer sig for. Vores undersegelser
viste, at sterstedelen af kunderne er motiveret af cafeens spiludvalg. Mdlet
med siden er derfor at fremhceve dette udvalg.

Siden har ogsd det sekundcere formdl at egge maengden af tid folk bruger pé
Svendborg Breetspilcafés hjemmeside, hvilket er et af faktorerne der pavirker
sidens placering p& google sggninger.

Siden er designet med fokus pd at appellere til broetspilscaféens mdalgruppe
og veere overskuelig at bruge for dem. Den er samtidig lavet til at passe ind i
firmaets nuvcerende hjemmesides visuelle identitet.

Svenborg Braetspilscafe spil oversigt
_ Sorter (ARGRISKIEY Antal spil per side ([JEIEN
Spillene bliver vist pé et gitter med billeder for at skabe en nem oversigt. Man

kan sage i disse spils titler og n@gleord.

Spillenes titler er under billedet, da testpersoner mente, at den roekkefslge var
nemmere at navigere.

Siden bruger smda visuelle effekter til at engagere brugeren, som at rotere
billeder ndr musen er over dem. Den rotation kan hjcelpe med at viderefere en
brugers gjne til det nceste spil pd listen, da hjernerne af billedet bevceger sig
mod de andre spil.

Placeholder Placeholder Placeholder Placeholder

() side 1af 2 [{E58)

Spil kan tilfgjes til og fjernes fra listen pd& en enkelt ukompliceret side hvor
informationen om dem ogsé kan cendres. =
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AFRUNDING

Projektet styrker Svendborg Broetspilscafés digitale tilstedevcerelse gennem en
lasning, der kombinerer engagerende content, en tydelig visuel identitet og
forbedret brugervenlighed. Med udgangspunkt i mdlgruppen og vores
research skaber lzsningen en mere autentisk og synlig formidling af caféens
stemning, feellesskab og sociale oplevelse.

Gennem Instagram Reels, brand guidelines og den nye sorteringsside far
caféen et stoerkere digitalt fundament, som bé&de gger opmcoerksomheden
omkring brandet og ger det lettere for nye gcester at opdage caféens univers.
Samtidig er lesningen udviklet med fokus pd at veere realistisk og overskuelig
at vedligeholde i hverdagen, s& den kan fungere som et langsigtet veerktgj i
caféens videre udvikling.

Projektet tager udgangspunkt i den méade mdlgruppen bruger sociale medier
pd i dag, hvor korte videoer, autentisk content og relaterbare oplevelser spiller
en central rolle i opdagelsen af nye steder og foellesskaber. Derfor handler
lzsningen ikke kun om markedsfering, men ogsé om at skabe en stcerkere
relation mellem caféen og madlgruppen gennem genkendelighed, ncerveer og
socialt feellesskab.

Samtidig understotter Iasningen caféens identitet som et inkluderende og
hyggeligt samlingspunkt i Svendborg, hvor fokus er pd fysisk samveer og feelles
oplevelser i en digital hverdag.
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